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 Notes : 1. All questions are compulsory. 

 2. All questions carry equal marks. 
 

    

1. a) What do you mean by marketing writes its characteristics of marketing. 

 

8 

 b) Elaborate the scope & functions of marketing. 

 

OR 

 

8 

 c) Explain the pre Independence? Post-independence marketing in India. 

 

16 

2. a) Explain the buying motive of consumer. 

 

8 

 b) Explain the importance of consumer behaviour. 

 

OR 

 

8 

 c) Write the personal & psychological factors of consumer behaviour. 

 

16 

3. a) Explain the objectives of pricing policy. 

 

8 

 b) Explain the characteristics of pricing policy. 

 

OR 

 

8 

 c) Explain the factors which influencing on pricing decision. 

 

16 

4. a) What is Branding? Explain its objective. 

 

8 

 b) Explain the need & importance of packaging. 

 

OR 

 

8 

 c) Discuss the Advantages & disadvantages of packaging. 

 

16 

5.  Write short answer.  

  a) Nature of marketing. 4 

  b) Difficulties in determining the buying motives. 4 

  c) Marketing mix. 4 

  d) Role of branding. 4 

  ************  
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 सचुना :- 1. सर्व प्रश्न सोडवर्णे आर्श्यक आह.े 

 2. सर्व प्रश्ाांना समान गुण आह.े 

 

    

1. अ) वर्पणन म्हणज ेकाय? त्याची र्ैविष्ट ेविहा. 8 

 ब) वर्पणनाची व्याप्ती आवण कायव स्पष्ट करा. 

 

क िं वा 

 

8 

 क) भारतातीि स्र्ातांत्र्यपरू्व र् स्र्ातांत्र्योत्तर वर्पणनार्र वर्स्तारान ेमावहती विहा. 

 

16 

2. अ) ग्राहक खरेदी प्रेरणा स्पष्ट करा. 8 

 ब) ग्राहक र्तवणुकीच ेमहत्‍र् स्पष्ट करा. 

 

क िं वा 

 

8 

 क) ग्राहक र्तवणूवकच ेर्ैयक्तीक र् मानस िास्त्रीय घटक स्पष्ट करा. 

 

16 

3. अ) वकां मत धोरणाचे उद्देि स्पष्ट करा. 8 

 ब) वकां मत धोरणाची र्ैविष््टये स्पष्ट करा. 

 

क िं वा 

 

8 

 क) वकां मत वनणवयािा प्रभावर्त करणारे घटक स्पष्ट करा. 

 

16 

4. अ) वचनहाांकन म्हणज ेकाय? त्याचे उद्देि स्पष्ट करा. 8 

 ब) बाांधणीची आर्श्यकता र् महत्र् स्पष्ट करा. 

 

क िं वा 

 

8 

 क) बाांधणीच ेगणु र् दोष ह्यार्र चचाव करा. 

 

16 

5.  थोडक्यात उत्तरे विहा.  

  अ) वर्पणनाचे स्र्रूप. 4 

  ब) ग्राहकाांच्या खरेदी पे्ररणाांच्या वनधावरणातीि अडचणी. 4 

  क) वर्पणन वमश्रण. 4 

  ड) वचनहाांकनाची भवूमका. 4 

  **********  
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 सचुनाएँ :-  1. सभी प्रश् अवनर्ायव ह।ै 

 2. सभी प्रश्ों के अांक समान ह।ै 

 

    

1. अ) वर्पणन क्या ह?ै वर्पणन की वर्िेषताएां बतिाईये। 8 

 ब) वर्पणन वक व्याप्ती और कायव स्पष्ट वकजीये। 

 

अथवा 

 

8 

 क) भारत के स्र्ातांत्र्यपरू्व एर्ां स्र्ातांत्र्यता पश्चात वर्पणन वक वर्स्ततृ मावहती वदजीये। 

 

16 

2. अ) उपभोक्ता क्रय प्रेरणा स्पष्ट वकजीये। 8 

 ब) उपभोक्ता आचरण का महत्र् स्पष्ट वकजीये। 

 

अथवा 

 

8 

 क) उपभोक्ता आचरण के व्यक्तीगत और मानसिास्त्रीय घटक वर्िद करें। 

 

16 

3. अ) वकां मत धोरणे के उद्देि स्पष्ट वकजीये। 8 

 ब) वकां मत धोरण वक वर्िेषताएँ स्पष्ट वकजीये।  

 

अथवा 

 

8 

 क) मलु्य वनधावरण को प्रभावर्त करनेर्ािे कारकों को वर्स्तार से स्पष्ट वकजीये। 

 

16 

4. अ) वचनहाांकन मान ेक्या? एर्ां उसके उद्देि स्पष्ट वकजीये। 8 

 ब) सांर्ेष्टन वक आर्श्यकता एर्ां महत्र् को स्पष्ट वकजीये। 

 

अथवा 

 

8 

 क) सांर्ेष्टन के िाभ एर्ां हानी पर चचाव वकजीये। 

 

16 

5.  सांक्षेप में जर्ाब वदजीये।  

  अ) वर्पणन के स्र्रूप। 4 

  ब) उपभोक्ता क्रय प्रेरणा वनधावरण वक समस्या। 4 

  क) वर्पणन वमश्र। 4 

  ड) वचनहाांकन वक भवूमका। 4 

  **********  
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